
1

Архитектон: известия вузов № 3 (95) / сентябрь, 2026 / ISSN 1990–4126

URL: http://archvuz.ru/2026_3/23

Пространство дизайна графических коммуникаций

Габриелян Тигран Олегович
кандидат искусствоведения, доцент.

Крымский федеральный университет имени В. И. Вернадского,
Россия, Симферополь, e-mail: tigrangabr84@yandex.ru

УДК: 7.012.23
Шифр научной специальности: 5.10.3
DOI: 10.47055/19904126_2026_3(95)_23
EDN: TVMYDH
Тип статьи: RAR Научная

Аннотация
Статья посвящена дизайну графических коммуникаций как графической составляющей комму-
никативного дизайна. Цель исследования – определить структуру этой области и показать 
взаимосвязи графического дизайна, моушн-дизайна, дизайна графических пользовательских ин-
терфейсов и генеративного дизайна. Исследование основано на системно-структурном и тер-
минологическом анализе, моделировании и обобщении результатов предшествующих работ ав-
тора. Основным критерием отнесения проектного решения к дизайну графических коммуникаций 
выступает ведущая роль графики в организации сообщения. Предложенная модель учитывает 
статичные, динамические, интерактивные и генеративные характеристики дизайн-решений. 
При этом входящие в модель направления сохраняют профессиональную самостоятельность, 
а их средства и характеристики могут сочетаться в конкретных проектах. На основе моде-
ли предварительно определены основные группы проектных компетенций, включая графико-
проектные, коммуникативные, динамические, интерфейсные, генеративные и интегративные. 
Модель позволяет описать современные синтетические графико-коммуникативные решения и 
уточнить их место в структуре коммуникативного дизайна.
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Abstract
The article examines graphic communication design as the graphic component of the broader field of 
communication design. The study aims to define the structure of this domain and clarify the relationships 
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Современная дизайн-практика все чаще выходит за пределы привычного понимания графиче-
ского дизайна как работы со статичной визуальной формой. В одном проекте могут соединять-
ся графический знак, типографика, анимация, интерфейс, гипертекстовая структура, пользова-
тельский сценарий и генеративная дизайн-программа. В результате традиционное различение 
графического и коммуникативного (коммуникационного)1 дизайна становится недостаточным: 
оно фиксирует исторически сложившиеся направления, но не всегда позволяет описать синте-
тические графические дизайн-решения, возникающие в цифровой среде.

Терминологическая неоднозначность между «графическим дизайном» и «коммуникативным ди-
зайном» просматривается как в классических, так и в современных исследованиях. Историче-
скую связь графики с визуальной коммуникацией – от шумерских писцов до типографов инду-
стриальной эпохи – отмечают П.Б. Меггс и О.В. Пёрвис [27, с. 8–62]. Э.М. Глинтерник фиксирует 
период исторического самоопределения графического дизайна, связанный с поиском в начале 
XX в. подходящего термина: «массовая», «рекламная» и «индустриальная» графика [10, с. 53–55]. 
Расширение дефиниции профессии до коммуникативного дизайна (англ. сommunication design) 
отражено в терминологическом словаре М. Эрлхоффа и Т. Маршала [21, с. 67, 198]. Не случайно в 
2007 г. данное направление было легитимировано Международным советом по коммуникативно-
му дизайну ico-D (International Council of Communication Design)2 [26]. Усиление мультимедийной 
составляющей подчеркивают А.В. Бойчук и М. Барнард [3, с. 246; 19, с. 20]. Роль «визуального 
коммуникатора», способного реализовывать многоплановые и полимедийные художественно-
проектные задачи, рассматривает Е.В. Черневич [16, с. 6–7]. В свою очередь, Дж. Фраскара от-
мечает, что основная миссия дизайнера – организация сообщения, а не создание формы [22, с. 2].

В настоящем исследовании коммуникативный дизайн понимается как широкое интегративное 
направление проектной организации сообщений, каналов, взаимодействий и условий воспри-
ятия. Дизайн графических коммуникаций рассматривается внутри этого поля как сложноорга-
низованная составляющая, в которой графическая форма коммуникации сохраняет ведущую 
роль в представлении сообщения, но взаимодействует с временной организацией, интерфейс-
ными сценариями, контекстом использования и генеративными дизайн-программами.

Понятие «дизайн графических коммуникаций» в настоящей статье имеет операциональный 
характер. Оно не предлагается как замена коммуникативному дизайну, не отменяет существу-
ющих названий профессиональных областей и не претендует на исключительность. Его задача 
– обозначить предмет структурного моделирования: графическую составляющую, интегриро-
ванную в коммуникативный дизайн.

among graphic design, motion design, graphical user interface design, and generative design. The research 
combines system-structural and terminological analysis, modeling, and the synthesis of the author’s 
previous studies. A design solution belongs to the field of graphic communication design when graphics 
play a leading role in organizing the message. The proposed model covers static, dynamic, interactive, and 
generative characteristics of design solutions. The constituent design domains retain their professional 
autonomy, while their methods and characteristics may be combined within individual projects. The 
model also provides a basis for provisionally identifying the main groups of design competencies, 
including graphic, communication, motion, interface, generative, and integrative competencies. It offers a 
framework for describing contemporary synthetic graphic communication design solutions and clarifying 
their position within communication design.
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При этом необходимо различать два уровня употребления понятия «дизайн графических ком-
муникаций». На уровне теоретического моделирования оно обозначает графическую состав-
ляющую коммуникативного дизайна, включающую устойчивые профессиональные направле-
ния и области их взаимодействия; на уровне описания конкретной проектной практики термин 
приобретает особое значение применительно к синтетическим решениям, в которых графиче-
ская форма объединяется со статичными, динамическими, интерактивными и генеративными 
характеристиками. Такое терминологическое разграничение позволяет отделить модель обще-
го профессионально-проектного пространства от описания отдельных междисциплинарных 
результатов проектной деятельности.

Таким образом, проблема исследования обусловлена отсутствием целостного представления 
о внутреннем устройстве графической составляющей коммуникативного дизайна, ее месте в 
общем пространстве коммуникации, соотношении образующих ее профессиональных обла-
стей и характере их взаимодействия в синтетических графико-коммуникативных решениях. 
Недостаточно определенным остается и соответствующий комплекс профессиональных ком-
петенций современного дизайнера.

Цель статьи – разработать модель внутреннего устройства графической составляющей ком-
муникативного дизайна, определить ее место в семиотическом пространстве коммуникации 
и показать значение этой модели для понимания современного пространства художественно-
проектной деятельности и соответствующего комплекса профессиональных компетенций ди-
зайнера.

Задачи исследования предполагают:

1) определить место дизайна графических коммуникаций как графической составляющей в 
структуре коммуникативного дизайна и общего семиотического пространства коммуникации;

2) сопоставить графический дизайн, моушн-дизайн, дизайн графических пользовательских 
интерфейсов, генеративный дизайн как взаимосвязанные области реализации графической со-
ставляющей коммуникативного дизайна;

3) предложить модель пространства дизайна графических коммуникаций, позволяющую раз-
личать самостоятельные направления, доминирующие характеристики и области их взаимо-
действия в синтетических графико-коммуникативных дизайн-решениях;

4) уточнить терминологические условия, при которых правомерно использовать понятия «гра-
фический дизайн», «коммуникативный дизайн» и «дизайн графических коммуникаций»;

5) на основе предложенной модели предварительно выделить основные группы компетенций, 
потенциально значимых для проектирования синтетических графико-коммуникативных ди-
зайн-решений.

Методика исследования основана на системно-структурном и сравнительно-терминологиче-
ском анализе, моделировании и синтезе результатов предшествующих работ автора. Основные 
группы профессиональных компетенций предварительно выделяются посредством структур-
но-функционального соотнесения направлений дизайна, видов графики, доминирующих ком-
муникативных и проектных характеристик и коммуникативных средств организации сооб-
щения, представленных в модели.

Ранее проведенные историко-генетический и семиотический анализы охватывали историю 
терминов «графический дизайн» и «коммуникативный дизайн», выразительные и коммуника-
тивные средства графического дизайна, модели создания и восприятия произведения, процес-
сы массовой индивидуализации и взаимодействие человека с генеративными дизайн-система-
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ми [4–9]. В настоящей статье их результаты объединяются для построения целостной модели 
графической составляющей коммуникативного дизайна.

Графическая составляющая
Графическая составляющая не тождественна всему визуальному пространству коммуникатив-
ного дизайна. Она определяется использованием графических знаков и знаковых систем – изо-
бразительных, письменных, типографических, фотографических, схематических и иных – как 
ведущих средств представления, организации и преобразования сообщения.

Под ведущей ролью графики понимается не количественное преобладание визуально-графиче-
ских элементов и не исключение иных каналов коммуникации, а ее системообразующая функ-
ция в дизайн-решении. Такая функция проявляется в том, что графические знаки и знаковые 
системы кодируют и структурируют основное сообщение, организуют последовательность его 
восприятия, навигацию или пользовательское действие и сохраняют определяющее значение 
при взаимодействии с аудиальными, тактильными, пространственными и иными компонен-
тами. Если устранение или существенное изменение графической составляющей приводит к 
разрушению смысловой структуры сообщения либо основного сценария взаимодействия, гра-
фическая составляющая может рассматриваться как ведущая.

Подробный анализ рисунка, письма, графичности, живописности, декоративности, кон-
структивности, печатности, фотографийности, фотографичности и коллажности как 
выразительных средств «классического» графического дизайна дан в предшествующем ис-
следовании автора [4]. В настоящей статье эти средства рассматриваются не как самостоятель-
ный предмет описания, а как исторически сложившаяся основа, позволяющая определить, что 
именно сохраняется при переходе от «классического» графического дизайна к более широкому 
пространству графических коммуникаций.

На базовом уровне графическая составляющая связана с формированием визуальной формы: 
от точки, линии и пятна к средствам гармонизации художественной формы и композиции. 
В пластических искусствах это проявляется прежде всего через рисунок и письмо: рисунок 
выступает как каркас визуального образа, а письмо – как историческая трансформация изобра-
зительного знака в абстрактную буквенную форму. В технических видах искусств к ним до-
бавляются конструктивность, печатность, фотографийность, фотографичность и коллажность, 
т. е. средства, связанные с архитектоникой полосы набора, печатным и световым оттиском и 
совмещением разнородных изображений. Графическое решение может выходить за пределы 
плоскости в объем и среду, это прослеживается, например, в упаковке, pop-up-компонентах 
печатных изданий, информационных указателях и суперграфике.

Для предлагаемой модели особенно важно, что указанные средства образуют визуально-ма-
териальный уровень графического дизайна, но не исчерпывают его современного состояния. 
В  модели в колонке «Вид графики» используются три укрупненные историко-технологиче-
ские формы реализации графики: традиционная, аналоговая компьютерная и цифровая. Тра-
диционная графика охватывает материальные до- и внекомпьютерные практики; аналоговая 
компьютерная графика создается посредством аналоговых вычислительных и электронных 
систем; цифровая графика формируется и обрабатывается в цифровой вычислительной среде. 
К цифровой графике относятся растровая, векторная, трехмерная и алгоритмически изме-
няемая графика. Такое деление имеет укрупненный модельный характер и предназначено для 
сопоставления направлений дизайна, а не для исчерпывающей классификации графических 
техник.
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При этом переход от графической формы к коммуникации обеспечивается не только набо-
ром выразительных средств, но и принципами визуального восприятия. Законы завершения, 
направления движения, подобия, близости и выравнивания позволяют зрителю распознавать 
связи между элементами изображения и интерпретировать их как целостное сообщение [11,  
с. 29–53]. Именно на этом уровне графическая форма приобретает первые признаки целена-
правленной проектной коммуникативности.

Коммуникативная составляющая
Коммуникативная составляющая не является отдельным «невизуальным» слоем графического 
дизайн-решения. Она представляет функционально-семиотический уровень организации графи-
ческой формы: определяет, какие знаки используются, кому адресовано сообщение, через какой 
канал и в каких условиях оно воспринимается, какую реакцию или действие предполагает.

Коммуникативные средства «классического» графического дизайна – информационность, 
рекламная риторичность, лаконичность и системность – также были специально описаны 
автором ранее [5]. Здесь они используются как начальный уровень коммуникативной состав-
ляющей. Информационность связана с отбором и передачей сведений, которые должны быть 
значимы для адресата; рекламная риторичность – с художественно-образным усилением сооб-
щения; лаконичность – со стремлением к ясному и однозначному прочтению; системность – с 
объединением отдельных сообщений в более сложные комплексы, например в систему визу-
альной идентификации.

Моушн-дизайн добавляет к графической форме временнóе измерение – «динамичность»: дви-
жение, монтаж, ритм и повествовательность3 [2, с. 311] . Источником движущейся графики 
могут быть типографические элементы, абстрактные и геометрические композиции, иллю-
страция, инфографика, фотография, видео и визуальные эффекты. При этом используются не 
только средства графики как пространственного искусства, но и средства пространственно-
временных искусств – анимации и кино [18, с. 130, 134]. На уровне повествовательности до-
полнительно учитываются целевая аудитория, жанр, темп, напряжение, монтажные переходы 
и изменение временнóй структуры сообщения [25, с. 260–262, 289].

Интерактивность характеризует режим коммуникативного взаимодействия, при котором со-
стояние системы зависит от действий пользователя и формируемой обратной связи. Ее можно 
проследить в материальной среде – в интерактивных плакатах, буклетах, брошюрах, книгах и 
т. п. Но наиболее явно она представлена в цифровой среде в дизайне графических пользова-
тельских интерфейсов [21, с. 208, 225]. Пользователь получает доступ к контенту через графи-
ческий интерфейс, информационную архитектуру, навигацию, гипертекстовые связи и поль-
зовательский опыт. В интерфейсном решении адресат не только воспринимает графическую 
форму (UI – user interface), но и действует внутри заданного сценария. UX (user experience) ха-
рактеризует опыт использования, зависящий от целей пользователя, контекста, обратной связи 
и результата действий [18, с. 58, 60; 12, с. 139].

Дизайн графических пользовательских интерфейсов формирует виртуальное пространство 
взаимодействия пользователя с информацией в различных цифровых средах, включая веб-
среду [21, с. 208, 225, 445–446]. Для веб-интерфейсов характерны сетевая организация, веб-
страницы, ссылки, навигационные структуры, гипертекст и сервисные сценарии.

В пространство дизайна графических коммуникаций включается графическая составляющая 
пользовательского интерфейса, а также те аспекты пользовательского опыта, которые непо-
средственно организуются посредством графических знаков, визуальной иерархии, навигации 
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и экранного сценария. Графические метафоры «рабочего стола», «документа», «окна», «пап-
ки», «корзины» и другие визуальные модели важны не сами по себе, а как средства органи-
зации работы пользователя в цифровой среде [15, с. 210, 486]. Поэтому важным качеством 
дизайна графических коммуникаций в разработанной модели выступает «интерактивность», 
объединяющая визуальную форму с опытом ее использования в пространстве профессиональ-
ного поля UI/UX-дизайна.

Генеративный дизайн предполагает создание дизайн-решения на основе дизайн-программы 
[20, c. 56, 76, 460]. Результатом становятся сгенерированные фиксированные, автоматически 
изменяющиеся, интерактивно генерируемые или контекстно-адаптивные дизайн-решения [23,  
с. 200–202]. Генеративность тем самым характеризует одновременно способ организации ди-
зайн-процесса и качество результата – способность решения порождаться, воспроизводиться, 
изменяться или индивидуализироваться по заданным правилам, данным и запросам [13, c. 170].

Дизайн-программа может работать как программно-инструктивная система, генерирующая ва-
рианты по заданным правилам, или как искусственно-интеллектуальная система, в том числе 
агентная, синтезирующая решения на основе обучающих данных и пользовательского запроса 
[24, c. 122; 28, c. 463]. Поэтому генеративность в модели фиксирует не только технологический 
способ создания изображения, но и новый коммуникативный режим дизайн-процесса, а также 
визуально-коммуникативное качество графического дизайн-решения [20, c. 461].

Пространство дизайна графических коммуникаций
После анализа графических и коммуникативных аспектов необходимо обозначить более ши-
рокий контекст их взаимодействия. Различные направления дизайна не существуют изолиро-
ванно, поскольку каждое из них входит в систему обмена знаками, образами, сообщениями и 
пользовательскими действиями. Таким общим семиотическим сверхуровнем выступает про-
странство культуры, названное Ю.М. Лотманом «семиосферой»4 [14, с. 644].

В семиосфере с определенной долей условности можно выделить визуальное и невизуаль-
ное подпространства коммуникации. Первое охватывает область визуальной семиотики [1,  
с. 12–13] и включает графические, жестово-кинетические, сигнально-световые, хроматиче-
ские и пространственно-визуальные знаковые системы [17, с. 511–512]. Второе подпростран-
ство образуют аудиальные, обонятельные и осязательные системы сигналов.

Рассматриваемые области дизайна могут включать несколько каналов коммуникации одновре-
менно. Дизайн графических коммуникаций занимает преимущественно визуальное простран-
ство, поскольку графика остается ведущей формой репрезентации сообщения, но его решения 
могут интегрироваться с речью, звуком, тактильной обратной связью, пространственным по-
ведением и другими знаковыми системами. Такая интеграция не отменяет графической со-
ставляющей, а показывает ее включенность в более широкий коммуникативный дизайн и се-
миотическое пространство.

В рамках данной модели рассматриваются четыре направления: графический дизайн, моушн-
дизайн, дизайн графических пользовательских интерфейсов и генеративный дизайн. Каждое 
из этих направлений включается в пространство дизайна графических коммуникаций не це-
ликом, а лишь в той мере, в какой графика выполняет в проектном решении системообра-
зующую функцию: кодирует и структурирует основное сообщение, организует последова-
тельность его восприятия, навигацию или пользовательское действие. При этом направления 
сохраняют профессиональную самостоятельность, а связанные с ними характеристики могут 
распространяться за пределы одной области и сочетаться в конкретных дизайн-решениях. В их 
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визуально-графическом подпространстве можно выделить три взаимосвязанные группы па-
раметров: виды графики, понимаемые как укрупненные историко-технологические формы ее 
реализации; доминирующие коммуникативные и проектные характеристики; коммуникатив-
ные средства организации дизайн-решения. Эти направления объединяются не потому, что 
совпадают между собой, а потому, что в каждом из них графика остается главным средством 
визуальной организации сообщения.

Доминирующие коммуникативные и проектные характеристики позволяют уточнить различия 
между направлениями. Для классического графического дизайна ведущей является преиму-
щественно статичность, для моушн-дизайна – динамичность, для интерфейсного дизайна 
– интерактивность, для генеративного дизайна – генеративность5. При этом данные характе-
ристики не исключительны и могут сочетаться в одном синтетическом дизайн-решении.

Коммуникативные средства связывают эти визуальные формы с коммуникацией. Они прояв-
ляются в информационности сообщения, рекламно-риторическом оформлении, системности 
айдентики, анимационном или видеографическом повествовании, раскрывающемся во време-
ни, информационной архитектуре, гипертекстовой организации контента, пользовательском 
сценарии графического интерфейса, а также в дизайн-программной основе вариативного со-
общения. На пересечении этих уровней и возникает пространство дизайна графических ком-
муникаций, представленное в модели.

Отметим, что модель не описывает весь коммуникативный дизайн и не включает весь ком-
плекс UI/UX-проектирования в пространство графических коммуникаций. В нее входит ди-
зайн графических пользовательских интерфейсов, а также те аспекты пользовательского опы-
та, в которых графика выполняет системообразующую функцию: кодирует и структурирует 
основное сообщение, организует последовательность восприятия, навигацию или пользова-
тельское действие. Исследовательские, сервисные, поведенческие, пространственные, ауди-
альные, тактильные и иные аспекты UX относятся к рассматриваемому пространству лишь 
постольку, поскольку они непосредственно взаимодействуют с графической составляющей. 
Если же пользовательский опыт преимущественно организуется посредством неграфических 
визуальных или невизуальных знаковых систем, он находится за пределами дизайна графиче-
ских коммуникаций, хотя продолжает относиться к более широкому пространству коммуника-
тивного дизайна.

Горизонтальные строки модели имеют аналитический характер и не обозначают взаимно ис-
ключающие классы. Представленность направлений внутри единого пространства указыва-
ет не только на их общую принадлежность к графической составляющей коммуникативного 
дизайна, но и на возможность их пересечения в конкретной проектной практике. Одно син-
тетическое графико-коммуникативное дизайн-решение может одновременно включать сред-
ства графического дизайна, временную организацию моушн-дизайна, интерфейсное взаимо-
действие, включая сетевую и гипертекстовую организацию веб-интерфейсов, и генеративную 
дизайн-программу. Синтез возникает не вследствие формального объединения строк модели, а 
на уровне целостной структуры конкретного проекта.

Таким образом, модель показывает не линейную эволюцию от графического дизайна к ком-
муникативному и не простую совокупность самостоятельных направлений, а иерархически 
организованную и проницаемую структуру. Коммуникативный дизайн образует широкое на-
правление проектной организации знакового обмена; дизайн графических коммуникаций яв-
ляется его графической составляющей; отдельные проектные области представляют устойчи-
вые формы ее реализации.
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Терминологическая согласованность и художественно-проектный подход
Представленная модель позволяет не только обозначить пространство дизайна графических 
коммуникаций, но и уточнить границы отдельных направлений. Если дизайн-решение создает-
ся в пределах одной формы художественно-проектной деятельности, правомерно использовать 
соответствующий базовый термин: графический дизайн, моушн-дизайн, дизайн графических 
пользовательских интерфейсов6 или генеративный дизайн. В современной практике все чаще 
возникают решения, в которых эти формы художественно-проектной деятельности начинают 
взаимодействовать. В таком случае отдельные виды графики, доминирующие коммуникатив-
ные и проектные характеристики и коммуникативные средства организации дизайн-решения 
могут совмещаться на уровне самой структуры проекта, образуя новые виды дизайн-решений. 
Например, в синтетических решениях графический знак может одновременно существовать 

Модель пространства дизайна графических коммуникаций. Сост. Т.О. Габриелян
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как статичное изображение, анимированная заставка, интерактивный элемент интерфейса и 
вариативная генеративная система динамической айдентики.

Именно для междисциплинарных и синтетических решений требуется более точная термино-
логия. Термин «дизайн визуальных коммуникаций» или «визуально-коммуникативный дизайн» 
уместен тогда, когда проект использует широкий спектр визуальных средств, не ограниченных 
графикой. Если же ведущей формой репрезентации становится графика – традиционная, ана-
логовая компьютерная или цифровая, – более точным является термин «дизайн графических 
коммуникаций». Такое наименование фиксирует двойную природу рассматриваемого поля: 
графическую по основному визуальному средству и коммуникативную по способу организа-
ции сообщения.

Использование этого термина позволяет различать графический дизайн как самостоятельное 
исторически сложившееся направление и междисциплинарную область, в которой графика 
включается в более широкое коммуникативное пространство. Слова «коммуникативный» и 
«коммуникационный» в данном случае не являются внешним дополнением к графическому 
дизайну. Они указывают на то, что речь идет не только о форме изображения, но и об организа-
ции сообщения, канала, адресата, пользовательского действия и условий восприятия. Поэтому 
исключение коммуникативного компонента из названия «дизайн графических коммуникаций» 
было бы неправомерным, если речь идет о синтетических формах художественно-проектной 
деятельности, связанных с графикой.

Следовательно, в более общем случае правомерно использовать понятия «коммуникативный 
дизайн» или «коммуникационный дизайн», а применительно к визуальной составляющей – 
«дизайн визуальных коммуникаций».

Проектные компетенции в пространстве дизайна графических коммуникаций
Группы компетенций предварительно выводятся посредством функционального соотнесения 
представленных в модели направлений дизайна, видов графики, доминирующих коммуника-
тивных и проектных характеристик и коммуникативных средств организации дизайн-решения. 
Выделение компетенций носит структурно-модельный, а не нормативно-квалификационный 
характер. Предлагаемый перечень не претендует на исчерпывающее описание профессиональ-
ной деятельности дизайнера и не заменяет анализа профессиональных стандартов, образова-
тельных программ и экспертной практики.

На основе представленной модели могут быть выделены следующие основные группы компе-
тенций: графико-проектные, связанные с созданием и организацией визуально-графической 
формы; коммуникативные – с определением содержания сообщения, адресата, канала и ус-
ловий восприятия; динамические и сценарные – с организацией повествования, раскрываю-
щегося во времени; интерфейсные – с проектированием взаимодействия, пользовательских 
действий и обратной связи, информационной архитектуры, навигации, гипертекстовой орга-
низации контента и особенностей веб-интерфейсов; генеративно-проектные – с разработкой 
дизайн-программ, правил вариативности и отбором получаемых решений.

Особое значение приобретает интегративная компетенция. Она раскрывается через совокуп-
ность взаимосвязанных проектных действий: согласование графической формы в статичном, 
динамическом, интерактивном и генеративном состояниях; сохранение смысловой целостно-
сти сообщения при переходе между различными носителями, средами и каналами; соотнесе-
ние визуальной, временной, интерфейсной, гипертекстовой и дизайн-программной структур; 
формулирование правил вариативности; координацию работы специалистов смежных обла-
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стей; оценку результата как целостного графико-коммуникативного дизайн-решения. В логи-
ке предложенной модели интегративная компетенция понимается не как механическая сумма 
частных профессиональных навыков, а как способность обеспечивать их функциональное со-
гласование в едином проектном процессе.

Предложенная структура компетенций требует дальнейшей верификации посредством ее со-
поставления с профессиональными стандартами, образовательными программами и эксперт-
ной практикой. Вместе с тем уже на уровне разработанной модели предложенная структура 
позволяет предварительно обозначить предполагаемые функциональные связи между отдель-
ными специализациями и интегративные проектные действия, значимые для создания синте-
тических графико-коммуникативных дизайн-решений.

Выводы
В результате исследования предложена уточненная модель дизайна графических коммуника-
ций как сложноорганизованной графической составляющей коммуникативного дизайна.

Графический дизайн сохраняет значение самостоятельного исторически сложившегося на-
правления, связанного с визуально-графической формой, информационностью, рекламной ри-
торичностью, лаконичностью и системностью. Коммуникативный дизайн выступает более 
широким направлением, ориентированным на организацию сообщения, адресата, канала, ус-
ловий восприятия и действия пользователя.

Рассмотрение моушн-дизайна, дизайна графических пользовательских интерфейсов и гене-
ративного дизайна показывает, что графическая составляющая, сохраняя системообразую-
щую роль в организации сообщения, может приобретать дополнительные коммуникативные 
и проектные характеристики – динамичность, интерактивность и генеративность. Эти ха-
рактеристики не определяют графическую природу дизайн-решения, а описывают способы 
его временной организации, взаимодействия с пользователем и программируемой вариатив-
ности.

В пределах одного профессионального направления следует сохранять соответствующий 
устоявшийся термин. Понятие «пространство дизайна графических коммуникаций» обозна-
чает всю моделируемую графическую составляющую коммуникативного дизайна. Для ха-
рактеристики конкретной проектной практики, в которой графическая форма соединяется с 
движением, интерфейсом, гипертекстом, пользовательским сценарием или дизайн-програм-
мой, предлагается использовать понятие «синтетическое графико-коммуникативное дизайн-
решение».

В дальнейшем особого внимания требует роль искусственного интеллекта в этом простран-
стве, поскольку генеративные системы изменяют не только способы получения изображения, 
но и профессиональную позицию дизайнера. Дизайнер все чаще выступает не только автором 
формы, но и редактором, постановщиком условий генерации и «режиссером» целостного гра-
фико-коммуникативного дизайн-решения.

Таким образом, выявление пространства дизайна графических коммуникаций имеет класси-
фикационное и проектно-методическое значение. Предложенная модель позволяет описать 
предполагаемые изменения профессиональной деятельности дизайнера, сформулировать ги-
потезу о значении интегративной компетенции и предложить ее предварительное структурное 
описание применительно к созданию современных синтетических графико-коммуникативных 
дизайн-решений.
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Примечания
1 Далее будет использоваться термин «коммуникативный дизайн».
2 ICoD (International Council of Design — Международный совет по дизайну) – правопреемник Icograda (International Council 
of Graphic Design Associations — Международный совет ассоциаций графического дизайна) и ico-D (International Council of 
Communication Design — Международный совет по коммуникационному дизайну).
3 Повествовательность здесь понимается как способ смысловой и временной организации сообщения.
4 Обращение к понятию семиосферы обусловлено не задачей повторного исторического или углубленного семиотического 
анализа, представленного автором в предыдущих исследованиях, а необходимостью определить общий контекст построения 
модели.
5 В предлагаемой модели необходимо различать генеративный дизайн как относительно самостоятельное направление про-
ектной деятельности и генеративность как сквозную проектную характеристику. В первом случае дизайн-программа опреде-
ляет основную логику формирования решения и выступает его системообразующей основой. Во втором случае генеративные 
механизмы могут включаться в графический дизайн, моушн-дизайн и дизайн графических пользовательских интерфейсов, в 
том числе реализуемых в веб-среде, не отменяя профессиональной принадлежности этих направлений. Поэтому выделение 
генеративного дизайна в качестве отдельного направления не исключает присутствия генеративности в других областях мо-
делируемого пространства.
6 При описании интерфейсов, реализуемых в веб-среде, допустимо использовать профессиональное обозначение «веб-дизайн», 
однако в структуре модели оно не фиксирует отдельное направление.
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